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摘要:网络应用的普及与发展 ,使人们对信息的掌握与交流更及时充分 , 这不仅影响着人们的日常生活质量 ,
而且也在很大程度上改变着消费习惯。 本文主要从零售领域来论述一种由于网络的发展而产生的新的消费方
式———团购 , 它不仅对传统的零售概念发出了挑战 , 也对现代消费理念提出了思考。它的出现为目前的零售业注








































































































































团购 (U1 , V1) (0, 0)









































解这个不等式组 ,得到:当 n≥P0 -c时 ,也就


































[ 1]陈聿敏.团购 , 点燃大众消费热情 [ N] .钱江晚报 , 2005
-10-21.
[ 2]游建章 ,谢凌英.会展与团购:宁波汽车消费行为研究
[ J] .商场现代化 , 2004(12).
[ 3]吉本斯.博弈论基础 [ M] .北京:中国社会科学出版
社 , 1999.
[ 4]吴国庆.“团购”行为的特点及影响分析 [ J] .商业研
究 , 2003(23).
责任编辑:王　莉　池海文
63
李晨焕:团购模式的博弈分析
